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ASSOCIAZIONE ITALTANA DOTTORI COMMERCIALISTI

COMMISSIONE NORME DI COMPORTAMENTO E DI COMUNE
INTERPRETAZIONE IN MATERIA TRIBUTARIA

NORMA DI COMPORTAMENTO N. 177

SPESE DI OSPITALITA” OFFERTE A SOGGETTI DIVERSI DAI CLIENTI E CONSEGUENTE
TRATTAMENTO FISCALE

Massima
Le spese di ospitalita (vitto, alloggio e viagg®)stenute, per finalita diverse dalla promoziondaée
pubbliche relazioni, a favore di soggetti diverai dlienti e potenziali clienti, non sono da conmutere nel
novero delle spese di rappresentanza. |l tratteofescale delle spese in questione € da indivisiuarbase al
principio di inerenza di cui all’'art. 109 del Tedtimico delle Imposte sui Redditi e alle regole dirdzione
dell'lVA di cui all’art. 19, comma 1, del Decretad3idente della Repubblica nr. 633 del 26 ottolff&21
O%OKOKOKO
L'art. 108 del Testo Unico delle Imposte sui Reddisciplina la deducibilita delle spese di rapgrganza ai
fini delle imposte sui redditi e I'art. 19-bis Ett. h del Decreto Presidente della Repubblica&688. del 26
ottobre 1972 nega la detraibilita dell'imposta salore aggiunto per le spese di rappresentanza defirdte
ai fini delle imposte sui redditi.

La disciplina ha trovato attuazione e completamesdn il decreto 19 novembre 2008 pubblicato nella
Gazzetta Ufficiale del 15 gennaio 2009 che, pemtuai interesse, prevede i criteri in base aialiq le
spese di rappresentanza sono per disposizionggh ieerenti, individuandoli nel fatto:
« che le spese in questione siano caratterizzata dadituitd e abbiano finalita promozionalp di
pubbliche relazionf;
« che il loro sostenimento risponda comunque a crieragionevolezza in funzione dell’obiettivo di
generare, anche potenzialmente, benefici econguaicfimpresa, ovvero sia comungque coerente con
gli usi e le pratiche commerciali del settore inlémpresa si trova ad operare e competere.

1 Il carattere della gratuitad &€ da intendere cdmedistenza di un obbligo di fare, non fare, pettere o dare, a carico del destinatario
dell’erogazione

2 Le attivita “promozionali” sono dirette a conslalie 'immagine dell'impresa attraverso iniziatm@mozionali non riconducibili nel
pit ampio contesto di una iniziativa pubblicitaria.

3 Le attivita di “pubbliche relazioni” sono da rimurre a quelle iniziative volte a consoliddifnmagine positiva dell'impresa
attraverso una rete di rapporti.
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La sola presenza della gratuita non € pertanto edi 98¢ sufficiente a qualificare la spesa come “di
rappresentanza’, tanto che anche la relazione atinggagnamento al decreto 19 novembre 2008 softoline
I'esistenza di altre fattispecie di “erogazione tgita di reddito” che non possono qualificarsi come
“rappresentanza”, quali le erogazioni ai soci mm Ifamiliari, 'autoconsumo, le liberalita a dimmnti o
collaboratori, alle quali la disciplina fiscale deHdito d'impresa riserva altri trattaménti

L'art. 1, comma 5 del decreto 19 novembre 2008viddia una specifica fattispecie di spese di odfital
(spese di viaggio, vitto e alloggio sostenute Emitare clienti, anche potenziali, in occasionendstre, fiere,
esposizioni ed eventi simili in cui sono espo$teni e i servizi prodotti dall'impresa o in occasadi visite a
sedi, stabilimenti o unita produttive dell'impresa)e non sono considerate spese di rappresentgoza “
essendo erogazioni gratuite al pari di quelplicitamente ricomprese tra le spese di rapptasea
indicate al comma 1 dell'art. 1 del decreto 19armbre 2008” (relazione di accompagnamento al tiecre

In base a quanto sopra, le spese di ospitalittopossssere qualificate alternativamente come segue:
1. le spese di ospitalita di cui al comma 5, dell’drdel decreto 19 novembre 2008 non sono spese di
rappresentanza;
2. le spese di ospitalita sostenute a favore di stigijeersi dai clienti anche potenziali ed aveimgfita
promozionale o di pubbliche relazioni sono spesapiresentanza;
3. le spese di ospitalita da non comprendere nelle fdttespecie precedenti non sono spese di
rappresentanza.

Le spese di ospitalita sostenute a favore di stiggeti rispetto ai clienti (o potenziali clientijra cui
rientrano quelle sostenute a favore, ad esempifmraitori, agenti e rappresentanti e di altri ggeri il cui
coinvolgimento nell'illustrazione dell'attivita eandale sia ritenuto meritevole da parte dell'imgitre, non
possono essere comprese nella prima fattispeciydie indica puntualmente la necessita che il fa@ago

sia un cliente (almeno potenziale) ed anche chspése siano sostenute in occasione di mostre, fiere
esposizioni ed eventi simili in cui sono espo$teni e i servizi prodotti dall'impresa o in occasadi visite a
sedi, stabilimenti o unita produttive dell'impresa.

Tali spese possono essere comprese nella secottilpefdie, e qualificarsi quindi come spese di
rappresentanza di cui al comma 1, dell’art. 1 dmlreto 19 novembre 2008, solo se le stesse pnegdhti
carattere della gratuita e siano inoltre sostepeatdinalita promozionali o di pubbliche relazioni.

4 Ad esempio l'art. 100 del Tuir prevede che le speslative ad opere e servizi utilizzabili dallanggalita dei dipendenti o da
categorie di dipendenti volontariamente sostenetespecifiche finalitd di educazione, istruzionereazione, assistenza sociale e
sanitaria 0 culto sono deducibili per un ammontewenplessivo non superiore al 5 per mille del’amtage delle spese per
prestazioni di lavoro dipendente risultanti daliehéarazione dei redditi.
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In presenza di una spesa di ospitalita a favoreodigetti diversi dai clienti o potenziali client, di
motivazioni economico-aziendali differenti dalla nadinalita promozionale o di pubbliche relaziodgve
escludersi la qualificazione dell'onere come speaBarappresentanza. Da cid non deriva tuttavia
automaticamente la deducibilita o I'indeducibilitél’erogazione (pur se gratuita) ai fini delle iospe dirette

e la detraibilita o I'indetraibilita dell'impostai &éni IVA, ma ne consegue soltanto che la deduitébie la
detraibilita siano da verificare secondo i prinagjanerali di determinazione del reddito di imprésa cui
quello di inerenza di cui all'art. 109 TUIR) e digfiposta sul valore aggiunto (art. 19, comma 1,P.B.
633/72).

In particolare nel caso dell’'ospitalita offertacarfitori, agenti e rappresentanti, di norma lalitagperseguita

e quella di una migliore economicita nella gestidegli affari dell'aziendae, per questo motivo, la spesa va
in genere ricondotta tra gli oneri di gestione émef all’attivita dellimpresa qualora sia possibileopare che
gli stessi siano correlati in senso ampio all'ingarén quanto tal§ con la conseguente detraibilita dell'lva e
deducibilita del costo ai fini delle imposte suildéi.

Tuttavia non pud essere escluso a priori che anehe offerte di ospitalita a favore di soggettvatisi dai
clienti possano ravvisarsi finalita di pubblichéamoni, ogni qual volta esse siano finalizzatdwesecamente a
fornire una positiva immagine dell’azienda. In t@so gli oneri sono da qualificare come spese di
rappresentanza, applicandosi l'indetraibilita dedl’ (art. 19-bis 1, lett. h, D.P.R. 633/72) e leedfica
disciplina di tali spese per le imposte sui reddiittui all'art. 108 TUIR.

® Si pensi all'ipotesi di ospitalita offerta in ostane della stipula di contratti di acquisto, diatieg organizzativi delle strategie
commerciali ecc..

® Contra Circolare Agenzia delle Entrate 13 lugli®@2®. 34/E (paragrafo 6.1.1.)

" Siveda Corte di Cassazione, sentenza n. 146Eldggnnaio 2009



